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二、说明、目录、图表目录

      钙是人体内最重要的矿物质之一，人体中99%的钙集中在骨骼和牙齿里，而其他1%的钙则

分布在血液、肌肉和细胞液中。钙能保持血管的正常收缩力以及促进某些激素和酶的合成，

使神经传递质保持正常释放。

      截至2012年底，我国已审批保健食品11862个，其中国产11197个，进口665个。保健用品和

保健服务业也迅速崛起，产值达3000亿元左右。我国已成为世界保健（功能）食品产业重要

的原料供应和委托生产国。预计到2015年整个市场的规模将超过美国成为全球第一，而

到2020年，市场总量将突破4500亿元。而众多的保健品中，钙类是最受欢迎的保健品，位居

保健食品接受度最高的前十大品种的首位。

      中企顾问发布的《2013-2018年中国补钙保健品行业走势及投资价值研究报告》共十二章。

内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确

制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发

布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、

从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握

行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的

重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

      在数据处理方面，报告以调研数据和国家统计局数据、海关进出口数据、公司调研数据等

为基础数据，为保证报告的翔实、准确可靠、数据之间具有可比性，报告对统计样本数据进

行必要的筛选、分组，将宏观样本数据、微观样本数据紧密结合,并采用定量分析为主（包括

经济统计模型的应用），定量与定性分析相结合的方法，深入挖掘数据蕴含的内在规律和潜

在信息。同时采用统计图表等多种形式将分析结果清晰、直观的展现出来，多方位、多角度

为企业提供系统完整的参考信息，同时也增加了报告研究结论的客观性和可靠性。
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